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Abstract: Global changes in the postmodern information society requires by the contemporaries specific 

competence for operating in all plans (life, professional, human) in the satiated media environment. This competence 
obtained within the range of media education, witch is a part of the educational system of the leading countries in the 
world for decades past.  

Mass media and the global network are an irreversible part of this innovative training. This article presents 
theoretical formulations, related to justifying and applying of the media education methods  
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ВЪВЕДЕНИЕ 

Глобалните промени в постмодерното информационно общество изискват специфична 
компетентност у съвременниците за опериране във всички планове (житейски, 
професионален, личностен) в наситената медийна среда. Тази компетентност се придобива в 
рамките на медийно образование, което от десетилетия е част от образователните системи на 
водещи страни в света. Средствата за масова комуникация и глобалната мрежа са 
неотменима част от това иновативно обучение. В настоящата статия са представени 
теоретични постановки, свързани с обосноваването и прилагането на методите на медийното 
образование. 

 

ИЗЛОЖЕНИЕ 

Направлението „медийно образование” (media education) e създадено в началото на 60-
те години на 20 век в педагогическата наука в международен мащаб. То е призвано да 
помогне на учениците и студентите да се ориентират и адаптират по-добре в света на 
медийната култура, да усвоят езика на средствата за масова комуникация, да умеят да 
анализират медийните текстове [1, с.11 ]. 

Съдържанието на медийното образование (МО) претърпява интензивно развитие през 
последните десетилетия. Закономерно следва етапите на  навлизането на новите технологии 
в средствата за масова информация (СМИ) и глобалната мрежа. 

Медийното образование (media education) е както „направление в педагогиката, 
насочено към изучаване на закономерностите на масовата комуникация”, така и „процес на 
развитие на личността с помощта на материалните средства за масова комуникация с цел 
формиране на култура на общуване с медиите, на творчески и комуникативни способности, 
критическо мислене, умения за пълноценно възприемане, интерпретиране и оценка на 
медийните текстове [3].  

Според определението на ЮНЕСКО от 1999 г., медийното образование „е свързано със 
всички видове медии; то дава възможност на хората да разберат как масовата комуникация 
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се използва в социума, да овладеят способности да използват медиите в комуникацията с 
другите [3].  

Методите на медийното образование се определят от общите дидактически методи, и 
всеки конкретен метод или специфична педагогическа технология могат да включват 
множество комбинации от техники на преподаване според планираните равнища на 
усвояване на учебния материал. 

В научната литература под методиката на медийното образование ("methodology of 
media education") се разбира „ процеса на обучение въз основа на медийната култура в 
контекста на съдържанието на това образование, както и дейността на учителите и 
учениците. При неговото протичане трябва да се отчита вариативността, импровизацията и 
диалогическата фрма на преподаване и учене, както и изискванията на компонентите на 
учебния процес [ 3]. 

Медийният педагог А. В. Федоров обосновава като типични следните методи: словесни 
(разказ, лекция, дискусия и др.), нагледни (наблюдаване на аудио-визуални материали), 
репродуктивни, изследователски, евристични, проблемни, игрови (моделиране на 
художествено-творческата деятелност на създателите на медийния текст, импровизация и 
т.д.). 

Тези методи се основават на следните дидактически принципи: социално-културното 
развитие на творческата личност в процеса на обучение, научност, системност, достъпност, 
нагледност, връзка на теорията с практиката, активност на аудиторията, преход от обучение 
към самообразование, връзка на обучението с реалността, положителна емоционална 
атмосфера, отчитане на индивидуалните особености на обучаемите [4]. 

И.В.Челышева предлага класификацията на методите на медийното образование да 
бъде представена по следния начин: 

 според източника на получените знания:  
- словесни (лекция, разказ, беседа, обяснение, дискусия);  
- нагледни (илюстрация и демонстрация на медийни текстове);  
- практически ( изпълнение на различни видове задачи с практически 

характер с медийни материали); 

 според равнището на познавателна активност:  

- обяснително-илюстративни (съобщаване на медийни информации, 
възприемане на тази информация от аудиторията);  

- репродуктивни (разработване и представяне от педагога на различни 
упражнения и задания въз основа на медийни материали, така че обучаваните 
да овладеят техниките да ги оценяват самостоятелно); 

- проблемни (проблемен анализ на определени ситуации или медийни текстове 
с цел развиване критическото мислене);  

- евристиични, изследователски (организиране на изследователскотворческа-
та активност на обучаемите). 

Най-голямо разпространение в практиката на медийно образование имат словесните, 
нагледните, репродуктивните, изследователските, евристичните, проблемните, игровите [5]. 

В руската научна литература обстойно са представени способите за провеждане на 
медийно образование. А.В. Федоров смята, че методиката на преподаване на медийното 
образование в училището и университета трябва да се базира на реализирането на 
разнообразни творчески занятия. 

Теоретичният анализ на техните елементи и прилагането им на практика обособява 
следните им основни функции: обучаваща, адаптационна, развиваща и управляваща.  
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Под обучаваща функция се разбира усвояване на знания за теориите и законите, за 
методите за възприемане и анализ на медийни текстове, развитие на способността да се 
прилагат тези знания в нестандартни ситуации, да се мисли логически. 

Адаптационната функция се проявява в началния етап на общуване с медийната 
култура.  

Развиващата функция се свързва с развитие на мотивационните, волеви и други 
качества на личността, както и разширяване на опита за творческо общуване с медиите. 

Авторът посочва, че в процеса на МО се прилагат разнообразни методи на работа. Сред 
тях се обособяват следните: 

 описателен – перазказване на съдържанието и основните събития в медийния 
текст; 

 класификационен - определяне на мястото на медийния тест в историческия и 
социокултурен контекст; 

 аналитически - анализ на структурата, на езика и авторовите концепции в 
медийния текст; 

 личностен – описание на отношенията, преживяванията, чувствата, спомените, 
асоциацииите, предизвикани от медийния текст; 

 обяснително-оценъчен – формиране на мнения за медийния текст и за неговите 
достойнства, в съответствие е естетически, морални и други критерии [4]. 

 При провеждане на медийното образование на студенти често се използва метода на 
проблемния анализ на медийния текст, който включва: 

 автобиографически (личностен) анализ (Autobiographical Analysis) – описание 
на отношенията, преживяванията, чувствата, спомените, асоциациите, 
предизвикани от медийния текст. Необходимо е учениците / студентите да 
съпоставят личния си жизнен опит (събитията от собствения живот, постъпките 
си в различни ситуации) с опита на героите в медийния текст, като се опират на 
асоциативната си памет. Този аналитичен подход помага на аудиторията да 
разбере влиянието на медийната култура върху развитието на личността; 

 анализ на културната митология (Cultural Mythology Analysis). Той включва 
идентификация и анализ на митологизацията (включително и на фооколорни 
източници– приказки, «градски легенди» и т.н.) на сюжета, темите, типовете 
персонажи и др. в медийните текстове; 

 анализ на медийните стереотипи (Stereotypes Analysis) - идентификация и 
анализ на стереотипните изображения на хора, идеи, събития в медийните 
текстове; 

 анализ на героите (Character Analysis) – на характерите, мотивите, поведението, 
идеологическата ориентация и действията на героите на медийните текстове; 

 херменевтичен (от гр. „тълкуващ“, „обясняващ“) анализ на културния 
контекст (Hermeneutic Analysis of Cultural Context) – изследване на процеса на 
интерпретиране на медийните текстове, на културните, историческите фактори 
влияещи на върху гледната точка на редакцията /автора им, както и гледната 
точка на аудиторията; 

 идентификационен анализ (Identification Analysis) – разпознаване/ 
идентификация на скитите послания в медийните текстове, търсене на отговор на 
въпроса дали изводите на авторите са техни лични или са представяне на 
редакционна позиция по дадени проблеми; 

 идеологически, философски анализ (Ideological, Philosophical Analysis): анализ на 
идеологическите и философски аспекти на медийната сфера; 
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 иконографически анализ (Iconographic Analysis) – асоциативен анализ на 
изображенията в медийните текстове (например – водата и огъня символизират 
чистотата и разрушението), свързани със семиотическите анализи; 

 контент-анализ (Content Analysis) – количествен анализ на медийните текстове 
(определяне на категориите в медийните текстове, систематизация на факти, 
изводи в повествованието, символи, език, стереотипи в сюжета и др.); 

 култивационен анализ (Cultivation Analysis) – анализ на съдържанието на 
медийните текстове на база изследване на социокултурния контекст [G.Gerbner]. 
Съгласно култивационната теория на медиите, аудиторията избира медийните 
текстове според своите възгледи и предпочитания.  

В този смисъл, култивационния анализ може да се представи по следните начини: 

- като технология за създаване на условия, чрез която аудиторията по-лесно 
може да индентифицира (съзнателно или безсъзнателно) своите възгледи, 
очаквания и ценности; 

- чрез изследвания тип «дълбинно интервю» на демографските и 
психологически мотиви за избора на конкретния респондент; 

- като периодическо проучване на медийната аудитория. 
 семиотичен анализ (Semiological Analysis) на медийните текстове. Той включва 

анализиране на езика и символиката, закодирана в медийните текстове, като е 
свързан с иконографическия анализ; 

 структурен анализ (Structural Analysis)- анализ на отношенията, формите на 
медийната култура на медийните текстове; 

 сюжетен/повествователен анализ (Narrative Analysis): анализ на сюжета и 
фабулата на медийните текстове; 

 етически анализ (Ethical Analysis): анализ на етическите/ морални послания и 
особености на медийните текстове; 

 естетически анализ (Aesthetical Analysis): анализ на художествените 
особености, стила на медийните текстове [2, с. 125-126]. 

Методите на обучение в медийнообразователния процес се базират на цикли (блокове, 
модули за обучение) от творчески и игрови задания, които се използват в учебната и 
извънкласната дейности. Прилагането на един или друг метод се определя от възрастовите и 
индивидуални особености на членовете на аудиторията, нейните потребности, както и 
интересите й към медийното пространство, мотивите за общуване с медиите, нивото на 
възприемане на медийна информация. 

Изборът на определен метод е тясно свързан с целите и конкретните задачи, които си 
поставя педагога при осъществяване на медийно-образователния процес (стимулиране на 
познавателните интереси, комуникативните умения, творческите способности и т.н.).  

Важен фактор при избора на определени методи са медийни материали, които ще 
използва педагога при провеждане на медийно-образователните занятия. Те могат да бъдат 
печатни, аудиовизуални медии, приложни компютърни технологии и др.  

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

Като има впредвид интеграцията на различни технологии в съвременните масмедии, в 
процеса на обучение се използва комплекс от методи, отчитащи спецификата на различните 
средства за масова информация (СМИ) [5].  
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Прилагането на  широк набор от методи в медийнобразователния процес има за цел да 
подготви обучаемите на различни възрасти да използват максимално ефективно огромните 
информационни ресурси на модерните средства за масова коммуникация. 
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