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Abstract: This article is exploring the concept and the possibilities of building a successful fashion blog by using 

latest trends and online based platforms, as well as to create distinctive plug-ins with boutique functionalities that 
create a rich set of ready-made solutions. Also deep analyses are made to the user experience and the way of creating 
email and contact database that can be used for advertising and marketing purposes. The study examines the 
relationship and influence of technology and marketing including the good strategy used when building user interface 
for the purposes of fashion blogging as a business brand. 
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„Споделям”, „харесвам” и „следвам” са вече сред най-важните думи за всяка модна 

марка. Броят им често отразява покупките и съответно – оборотите и печалбата на брандо-
вете, а също дали една публикация ще се превърне в мем2 или ще остане недооценена. Мо-
дата отдавна излезе от магазините и се отправи към домовете и  офисите, влезе в компютри-
те ни, в таблетите и телефоните, т.е. директно в ръцете на потребителите по всяко време и 
навсякъде. Ако преди се налагаше купувачите да комуникират директно с търговци и да 
пътуват до отдалечени дестинации, за да направят нужните и изгодни покупки, то днес то-
ва е възмжно без необходимостта от физическото присъствие на потребителя, който само 
за минути online3 може да се информира, да разгледа, избере и да поръча всичко, дори и от 
другия край на света. Това не го лишава от правото да върне дадена стока или да се откаже 
от определена услуга, най-често за сметка на търговеца, ако те не го удовлетворяват. Като 
съвременно социално явление, модата е длъжна да се развива със скоростта на дигиталните 
медии. Дизайнерите са в постоянна борба с новите тенденции и в готовност да предложат 
нова линия или иновативна визия. В близкото минало презентирането на модните тенден-
ции беше в рамките две модни ревюта годишно – есен/зима (през пролетта) и пролет/лято 
(предишната есен). В последните няколко години се предлагат много и разнообразни нови 
колекции, породени от модерното мислене на потребителите „виждам сега, купувам сега”. 
Днес дизайнерите представят пролетна, есенна, предпролетна, предесенна, курортни и лет-
ни колекции, а очакванията главоломно се увеличават. Пример за това е изказването на 
Сузи Хенсън, която говори за успеха на Zarа. Реално, те не предлагат нов продукт, а нов 
начин за създаване на бърза мода, ръководена от клиентите, и възможна благодарение на 
оптимизиран динамичен производствен процес (Thompson 2012). Модната индустрия изця-
ло се промени, както се промени светът, след появата и развитието на дигиталните медии, 
които налагат ключови тенденции и коренни промени за часове в маркетинга и търговските 
стратегиите на модните марки. 

                                                 
1 Докладът е представен на паралелна сесия в стая 1.202 на 27 октомври 2017 с оригинално заглавие на 

български език: АНАЛИЗ, ПРОБЛЕМАТИКА, ТЕХНОЛОГИЯ И РЕШЕНИЯ СВЪРЗАНИ С ИЗГРАЖДАНЕТО  
НА НАЙ-УСПЕШЕНИЯТ СВЕТОВЕН МОДЕН БЛОГ 

2 Ричард Доукинс въвежда този неологизъм през 1976 г. Някои най-ярките примери за съвременни 
оналйн мем са картинката Dog), Героят жабата Pepe и Потребител на YouTubе. Това са изображения, видео или 
набор от текстове, които стават популярни и се разпространяват светкавично бързо в онлайн пространството.  

3 За online (от англ. на линия) се приема положението, когато потребителя, чрез дигитално устройстово 
има достъп до световната мрежа (internet). 



PROCEEDINGS OF UNIVERSITY OF RUSE - 2017, volume 56, book 1.1. 
 

131 

През 2003 г., в отговор на огромното потребителско търсене, се създава блог платфор-
мата wordpress (Rampton 2015). Това е система с отворен код, която се разпространява сво-
бодно в интернет. Платформата е програмирана с така наречените „куки“, което придава 
гъвкавост и възможност за писане на различни добавки (plugins) и теми към основното ядро. 
Администраторският панел и вградената Система за управление на съдържанието (СУС) да-
ват възможност на потребителите да създават динамично свои блогове и сайтовете, без за-
дълбочени познания по backend4 програмиране.  

Със своята популярност и над 18 милиона инсталации, wordpress е най-широко разп-
ространената блог платформа в света (Brewer 2017). Именно това и възможността за създава-
не на различи добавки и бутикова функционалност създава богат набор и готови решения, 
които при правилно комбиниране и боравене с тях може да доведе до създаване на добре 
изглеждаш, функционален и структурирано правилен уебсайт. 

В администрацията има възможност за създаване на категории, страници, публикации и 
специфични допълнения съборазени с нуждите на потребителите. Едно от важни неща е уп-
равление на вида на URL5 структурата, даваща известна свободна при изграждането на 
OnPage (свързани със страницата)6 SEO (Оптимизация за търсещи машини)7 дейности. 

Най-успешният моден блог в свата е The Blonde Salat8 (Русата салата) 
theblondsalad.com, собственост на Киара Ферани, наричана „кралицата на блогове”. За заг-
лавна част9, уебсайтът използва така наречения sticky header, който дори и при скролиране на 
страницата винаги e залепен за най-горната ѝ част. Това е често срещан похват в съвремен-
ния UI / UX10 дизайн, който дава възможност за пряк достъп до навигационното меню на сай-
та (Kerr 2016). Въпреки, че закрива малка част от видимата повърхност на екрана, той добавя 
възможност за бързо действие при по-дълги страници, особено подходящ, при изграждането 
на посочените по-горе one page модни блогове, в които обикновено доминират снимки, а 
текстовете са кратки и компактни.  Визията  при  onscroll event е с ограничена технологията 
надолу понеже мащабира пропорционално логото и скрива елементи, така че да се опрости 
максимално пространството до постигане на чиста навигационна структура. Самото лого на 
блога е издържано в розово с лек неонов ефект. Името се явява като най-разпознаваемата 
част и играе ролята на графичен елемент, класически позициониран в лявата част на хедъра. 
Това е доказана добра практика за изграждане на потребителски интерфейс. За това има ос-
нователна причина, а имено вкоренената на потребителя от най-ранно детство логика на че-
тене. В нея, с изключение на арабския и няколко други по-малко използвани езика, посоката 
на четене е от ляво на дясно. Добрият дизайнер винаги трябва да работи като използва вече 
заучените навици на потребителя или изградената от обществото и средата зрителна памет 
(Lumsden 2008).  

Връзки към социални мрежи 
Една от най-добрите практики за добавяне на връзки към социалните мрежи е в горната 

лява секция на хедъра, често срещана при модните блогове. Това, което на пръв поглед прави 
впечатление е бройка и всеобхватността на връзките. Прибавени са: Facebook, Twitter, 
Instagram, Pinterest, Youtube, Google+ и Blogvin. Това дава възможност за силна интеграция и 

                                                 
4 Бекенд (от англ. „отзад”) е невидимата за стандартния потребител част от интернeт, включваща техно-

логии като PHP, Python, Ruby. 
5 URL е абаревиатура, която обозначва адреса на дедена страница в световната мрежа. 
6 Уан пейдж (от англ. оne page) е много актуална в момента структора на сайт, при която цялата инфор-

мация се наражда на една страница, за по-голямо удобство на потребителя. 
7 Има се предвид главно интернет търсачката Google.  
8 Натрупва 6 млн. последователи само за няколко години. Стартира блога си през 2009 г. и скоро след то-

ва получава множество медийни признания за най-успешен блог. Партнира си с Guess като модел в заснемане 
на рекламна кампания. Стартира и съвместни дизайнерски проекти с някои от най-големите марки като 
Christian Dior, Louis Vuitton, Max Mara, Chanel, Tommy Hilfiger. Снимана е за корица на списание Vogue Испа-
ния, като това я първият блогър на корица на списанието. Сп. Forbes я включва в световната селекция 30 под 30 
за 2015 г. През януари 2016 г. Pantene я избира за световен посланик на марката. 

9 Наричан „хедър“, от англ. header. 
10 UI/UX се превежда като потребителски интерфейс и лесна/интуитивна използваемост от потребителя. 
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изграждане на лоялност у читателите. Социалните мрежи са и място, където авторката Киара 
Ферани  комуникира със своите посетители и почитатели. 

 
Мега меню (Megamenu)  
За менюто се използва така нареченото в техническите среди – Mega Menu. Представ-

лява дроп даун (dropdown), осъществен посредством (onhover11 javascript event) и css (или 
javascript) транзишън (transition)12 анимация. То придава плавно зареждане, когато потреби-
тел мине с мишката върху конкретното меню. В разпънатия елемент се намират подменюта и 
избрани статии. Въпреки че е доста тежък елемент, създаващ проблеми и труден за направа, 
той е често използвана тип визуализация, когато трябва да се покаже по-голям избор от под-
менюта, включващ картинки или икони. 

Модъл попъп (Modal popup) за вписване на електронна поща (email subscribing) 
Уебсайтът има popup модален прозорец, който се показва в долния десен ъгъл след за-

реждане на сайта. Той е залепен посредством програмен код (css postion fixed), чийто пози-
циониращи свойства долу (bottom) и дясно (right) са на 0. Методът на реализация е подобен 
като в хедъра. Важно, че технически това предложение за вписване на електронна поща е 
реализиран посредством Ейджакс (AJAX) заявка, която изпраща въведения във формата елек-
тронна поща (Chaffer, Swedberg 2013). Това подобрява бързина на действие и не натоварва 
потребителя със забавяне на интерфейса, тъй като след изпращане не се презарежда цялата 
страница, а само частта в този модален прозорец.  

Стигаме до извода, че именно поради спазването на добрите практики и улеснаването 
на потребителя сайтът има възможност за събиране и създаване на лоялност у читателите. 
Това се случва, защото подпомага изпращането на електронните им пощи в newsletters, чрез 
които се поддържа постоянна връзка с блога и са постонянно информирани за нови постове и 
събития. 

Сравнявайки визиите на конкурентни модни блогове може да бъде направено заключе-
нието, че използване на новини, които се приплъзват една след друга (slider) е един от най-
често използваните методи, за да се покажат избрани статии на началната страници. Този 
подход дава възможност на модния автор да популяризира интересни за хората, а и понякога 
спонсорирани (явно или не) публикации. Така например в челните снимки се забелязва лого-
то на Nike или дрехи от колекцията самата Киара които в момента са в промоционален пери-
од. По този начин се акценитрат и създава усещане у потребителя за изгодна сделка, която не 
бива да бъде изпусната на всяка цена. Технологията която се използва се нарича Coursel13 
(въртележка) слайдър и е реализирана чрез технологията джава скрипт (javascript) библиоте-
ка, която създава отделните фигури, които се съдържат в съответния слайдър (Wheeler 2014).  

Специфичните настройки за слайдъра са дефинирани в джава скрипт  конфигурацион-
ния масив, които са: 

 Безкраен цикъл (т.е. като се стигне до последната снимка, започва отново от първата); 
 Центриране в средата; 
 Отстояние отвсякъде 100 пиксела като на отделните breakpoint резолюции е различна 
o 1200px breakpoint – 100px 
o 1024px breakpoint – 10px 
o 480px breakpoint – 10px 

 Да няма точки, които да играят ролята на контролери между смяната на слайдовете; 
 Височината на всички снимки трябва да бъде една, защото е изключената функцията 

за автоматичното и адаптиране; 
 Скоростта на слайдването е 500 милисекунди (половин секунда); 

                                                 
11 Това се нарича когато мишката или при тъч интерфейса пръст или писалка се намират на деденото мяс-

то без да взъимодействат с него чрез клик или тъч. 
12 Това е технически термина за анимиран преход 
13 От английски се наричат въртележките в лунапарковете, примерно конче или други животни които се 

въртят в кръг. 
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 Когато се скролира чрез курсура на мишката (натискане на левия бутон и валчене от 
ляво надясно или от дясно наляво) да се показва само по един слайдър. По този начин не се 
пропуска новина; 

 Автоматично стартиране на слайдъра, с други думи той веднага да започне да ротира 
заложените новини, без да е необходима първоначална намеса от страна на потребителя; 

 Изчакването за автоматично слайдване е в рамките на 2000 милисекунди (2 секунди); 
 Изключени са стрелките за навигация между слайдовете, които по принцип се нами-

рат в двата края на слайдъра с цел дивжението да бъде с кликове. 
В заключение може да се каже, че слайдъра е така конфигуриран, за да изглежда моде-

рен, дизайнерски и изчистен от ненужни елементи, което същевременно дава възможност за 
навигация и автоматично движение между новините. 

Бисквитки (Cookie disclaimer)  
Според официалната дефиниция на Европейската комисия „бисквитката“ е малка част 

от данните, които уебсайтът иска вашия браузър да съхранява на вашия компютър или мо-
билно устройство. „Бисквитката“ позволява на сайта да „помни“ вашите действия или пред-
почитания с течение на времето. (EU Handbook 2016) 

Повечето браузъри поддържат „бисквитките“, но потребителите могат да накарат свои-
те браузъри да отпаднат и да ги изтрият, когато пожелаят. Именно поради тази причина едно 
от изискванията на Европейската комисията е уебсайта е чрез надпис да информира потреби-
телите, че същия съхранява информация под формата на бисквитки на клиентския браузър. 

На практика бисквитките се използват, за да може потребителите да се следят и да бъ-
дат разпознавани при последващия влизания в даден уебсайт. (Google 2017)14 По този начин 
потребителя може и бива разпознаван всеки път, тъй като валидността на бисквитката може 
да бъде увеличавана във времето, по този начин се добива информация за неговото, поведе-
ние, интереси и желания. На такъв принцип работи Google Analytics и Adsense, които се пол-
зват от theblondsalad.com 

Cookie disclaimer-a е реализиран чрез фиксирано позициониране на елемента към 
bottom линията на браузъра на кота нула (абсолютно залепен за долната част на прозореца 
чрез bottom:0). С цел запазване на responsive функцията на сайта широчината е зададена в 
проценти, които са 100% - максимално разпъване. 

Google Analytics е пийпълметричен онлайн инструмент, който предоставя on-deamand 
услуги свръзани с посещенията на даден уебсайт или мобилно приложение. Той е най-
разпостранения сред уебмастърите, защото предоставя богат набор от данни за потребители-
те, тяхното поведение, действия и интереси. В theblondsaland.com той е интегриран стандар-
тно в неговата Universe версия този чрез javascript код: 

<script
> 

(function(i,s,o,g,r,a,m){i['GoogleAnalyticsObject']=r;i[r]=i[r]||function(){ 
(i[r].q=i[r].q||[]).push(arguments)},i[r].l=1*new Date();a=s.createElement(o), 
m=s.getElementsByTagName(o)[0];a.async=1;a.src=g;m.parentNode.insertBefore(a,m) 
})(window,document,'script','//www.google-analytics.com/analytics.js','ga'); 
ga('create', 'UA-11092338-1', 'auto'); 
ga('set', 'anonymizeIp', true); 
ga('send', 'pageview', { 'page': location.pathname + location.search + location.hash}); 
</script> 
<!-- end analytics --> 

                                                 
14 Освен търсачка гугъл има и огромен информационен порта, през който дизайнери и програмисти могат 

да събира информация за приложения, добри практики и новости за платформата андроид и/или световната 
мрежа. 
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По този начин собственика проследява посещенията на потребителите и знае кои ста-
тии са най-четени. По този начин той има възможността да ескалира определени трендове на 
началната страница като постигне маркетинговия ефект на вълната. Едно от важните неща е 
всички „горещи“ статии [Homepage – article list (HOT Stories) и Schema.ORG] да бъдат на 
първа страница.  

Homepage – article list (HOT Stories) и Schema.ORG 
Използва се неподреден grid тип masonry, който съдържа „горещи статии за момента” с 

възможност за различни категории. Този подход се използва често, за да се привлече внима-
ние върху определени публикации. Често те са интересни за потребителите или пък са били 
спонсорирани от някоя комерсиална марка.  

Интерконтинеталността на читателите потребителите от англоезичния свят и световни-
те марки са префектната симбиозна между такъв тип рекламно позициониране, тъй като чес-
то всички „горещи” тенденции биват следвани между от голям брой хора. Именно заради 
това модните блогове, които налагат тенденции (theblodnsalad.com) и имат голям брой пос-
ледователи са така желани от модните/спортни и други марки за реклама. 

Голямо впечатление прави използването на schema.org атрибути в почти целия сайт, 
включително и за заглавията на статиите. Въпреки, че Application JSON-LD е по-нова разра-
ботка (при това на Google), Schema.org е все още широко разпространен и утвърден като 
стандарт сред програмистите и SEO оптимизаторите. 

Статиите са представени като http://schema.org/BlogPosting, които имат всичко необхо-
димо, за да се направи пълноценна оптимизация за търсещите машини (SEO). 

Доказателствена част: 
 Издател  - https://schema.org/Organization 
<div itemprop="publisher" itemscope="" itemtype="https://schema.org/Organization"> 
                                            <div itemprop="logo" itemscope="" 
itemtype="https://schema.org/ImageObject"> 
                                                <meta itemprop="url" 
content="http://d1wl13ohcvociy.cloudfront.net/wp-content/themes/tbs2016/img/logo-the-
blonde-salad.png"> 
                                                <meta itemprop="width" content="341"> 
                                                <meta itemprop="height" content="170"> 
                                            </div> 
 <meta itemprop="name" content="The Blonde Salad"> 
</div> 

 
 Автор 

o <meta itemprop="author" content="Giulia Angolini"> 
 Дата на публикуване 

o <meta itemprop="datePublished" content="2017-08-17"> 
 Дата на последна промяна по статията 

o <meta itemprop="dateModified" content="2017-08-04"> 
 URL адрес 

o <meta itemprop="mainEntityOfPage" 
content="http://www.theblondesalad.com/beauty/hair-nails/celebrity-hairstyle-
quiz.html"> 

o <a href="http://www.theblondesalad.com/beauty/hair-nails/celebrity-hairstyle-
quiz.html" itemprop="url" rel="bookmark">Tell me how you do your hair and I’ll 
tell you what celebrity you are                                                                               </a>  

 Съкратеното съдържание на статията е обградено с ArticleBody 
o <div class="short-desc-item" itemprop="articleBody"> 

На базата доказателствената част по-горе може да направим обобщение, че при прог-
рамирането на темата (themes) са взети предвид основни неща свързани с оптимизацията и 
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по-доброто индексиране. Правилното използване на itemprop и последователноста на отдел-
ните атрибути показва умението за боравене с тези тагове.  

Екзистенциално всеки един уебсайт трябва да ги ползва, като така сам по себе си той 
ще достигне до по-голяма аудитория. Добро впечатление прави използването на 
Organization, чийто свойства свързани с лого и размери са попълнени, така че този scope да 
бъде валидиран правилно. 

Модата е един от най-динамичните елементи на човешката култура, наситен с много 
енергия, многообразие и неизчерпаема образност, необятна фантазия и многообразни въз-
действия, което е добре уловено в успешните модни блогове. Тези модни платформи синте-
зират духа на миналото и идеалите от една страна, а от друга – изискванията на настоящето и 
перспективите на бъдещето. Спазването на добрите практики и улесняването на потребите-
лите блоговете печелят популярност. Вграждането на актуални технологии спомагат за асо-
циирането на потребителя с дигиталната му същност.  
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